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pertenece

a la tercera
generacióndeunasaga
bodegueraqueseremontaen el

sectorviticultor a 1877
,

en
la épocaenquesefundó
RiojaAlta

. JorgeMuga ,

nacido enHarohace 38arios
,

creeenlos
distintos golpesdesuertequehanllevado
a
sufamilia

y

al
vinoqueproducen a tener

reconocimiento en40países.

PREGUNTA . Muga llevadesde1932
haciendovinoenmadera

,

un
procedimientoquemuypocasbodegas
empleanen la actualidad.

RESPUESTA .
Cuandounafamilialleva

cienañoshaciendo lascosasdeuna
determinada manera

,

seráporalgo . Mis
antepasados , quenocomercializaban el vino
comomarca

, ya lo hacíandeestaforma.
Nosllevaaños a lasnuevasgeneraciones
entenderporquésehacen lascosasasí

,

pero al finaldescubrimos quetodotiene
unrazonamiento . Miabuelo nosabía
geología , peroteníaunagransabiduría .

El

objetivoesquenuestros vinosden la talla
,

hayañosenlosquenosacamos al

mercadoproductoporquenoseadecúa a

nuestrosestándaresdecalidadCuando
ocurreesto

,

lo quehacemos esbajar la

producción . Porejemplo ,

el vinode2001
lo estamos lanzando poco a poco , porque
notenemosmucho

y
que te saquende

unacartadeunrestaurante es
tremendo

. De la cosecha de2002-2003 nova a

habervino
,

delasrestanteshasta2006
sí

,
y

de2007
y

2008nohabrávino .

Tenemos
,

nuestrosecreto.

" Nosepuedecerrar
empresas a

la ligera
"

JORGEMUGA
DIRECTOR GENERALDEBODEGASMUGA

TEXTOPAZÁLVAREZ
FOTOS MANUELCASAMAY?N

Sudestinoprofesional
estabamarcadodesde
pequeño

,

cuandosalíadelcolegió
y jugabaentrebarricas

. De
formanaturalseinteresó
por la culturadelvino.
Suempeñoesmantener

la calidad
y

nodecepcionar
P

. ¿Podemosconocerlo?
R

. Dorninar la uva
y

el roble .

Nosotros para la madera tenemosnuestra
propiatonelería

, porquedespués de la

uva
,

éstees
el grantrucopara

producir buenvino
, yaquecontribuye a

estabilizar
y

a que el aromaseamás
complejo

y quemejoreenboca
y

encolor.
Nosotros fabricamosmásde2.000
barricas

al
año

,

lo quesuponeun15%%del
parquetotal . Contamos con14.000ba

"

Detrás
deun
granvino
también

haymucha
penuria

"

rricas
y

siempretenemos a un
profesionalconmuchaexperiencia
trabajando y

formando a
unomás joven .

Es
importante la

transmisión de
conocimiento

y

desaberhacer.
P . Formapartede la tercera

generación
, ¿quéaportanlosmás jóvenes

a la empresafamiliar?
R . Migeneración lo quehacees

buscar el máximopotencial a cadauva
,

ahoravamosplantaporplanta ,

tenemosquecuidarlotodo . Lanueva
generaciónapuestapor el conocimiento

y porlosprofesionalesconformación.
Yonopongolospiesen el despacho
porquemepaganporpasearporlos
viñedos

; porejemplo , porcatar la pielde
la

uva
,
yaqueesahídonde te hacesuna

ideade la calidaddelvino . El trabajo
enbodega esrutinario .

Noesun
negocio especulativo

,

esdelargoplazo.
Nosotros somosecológicos

,
dejamos

crecer la hierbadeformanatural
y

tardamosdiezañosentenerlistoun
PradoEnea . Sóloentenerpreparada
la maderaempleamosdosaños . Y

ahoratambién estamos condicionados
por el cambioclimático

, porque
tenemos plagasqueanteseran
mediterráneas

y

ahorasesientencómodasenLa
Rioja.

P . ¿Sudestinoprofesional estaba
clarodesde el principio?

R
. Creoque sí

;

todoslosdías
,

cuando salíadelcolegioenHaro
,

venía a
la

bodega a hacertrastadas
y

,
yademayor ,

a trabajar . Siempre hevisto a mis
padresfelicescon lo quehacían

y

eso al

final te engancha . Estudiéuna
ingeniería técnicaporcuriosidad

, por
saberporquéerandiferentes las
tierras . Tambiénrealicéunposgrado
sobrequímica delsuelo

, aunque el

proceso debodegasehereda .
Y tengoque

confesar quesuspendí la asignaturade
enología.

P
. ¿Quiénseatrevió

a ello?
R . Mesuspendieron en la

Universidad deLaRiojaporcontarcómo
hacíamos lascosasen

la bodega ,
y

nadie
se lo creía . Hacemos el trasiegodelvino
cadacuatromeses

,

con
el

findequese
oxigene ligeramente y conseguirquese
eliminen laspequeñasmateriassólidas
quesehayandepositado en el fondo.
Empleamosmétodosdebombeo
tradicionales

y

nadaagresivos .
El

clarificado lo hacemosutilizando claras
frescasdehuevos . Para15.000 litrosse
necesitan400claras.

P . ¿Ahíresidenvuestroselementos
dediferenciación?

R
. Respetamos el cursode la

naturaleza
,

nointervenimosTenemosuna
basecientíficaparasaberquéocurre

,

tenemosungranconocimientode
la

uva
y

,

a partirdeahí
,

tenemosmucho
cariño al procesodeelaboración

, que
esmuysimple ,

catamosmucho
y

prestamosmuchaatención
,

sobre
todo

,

a la calidadde
la materia prima.

Nocreoenlosenólogosquehacen
grandesvinosconuvasmalas . Confío
másenlasuvasqueenlosenólogos ,

quedebensaber interpretarlas
, porque

setratadetenerconocimientos debio
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logia , química y
,

además
,

tener
sensibilidad . Paranosotrosesimportante la

humildad
y

,

si te equivocas , aprender
deloserrores.

P . Enlosúltimostiemposha
habidounaproliferacióndebodegas.

R
. Supone la vulgarizacióndeun

oficiomilenario . Sehanplanteado
bodegas a cortoplazo y

esodeteriora el

mercado . Lasdosúltimascosechashansido
pésimas y hayquetenerunaestructura
yaparapodersoportarlo , porquehay
vinoqueno lo puedessacar al

mercado . ¿Quéhaces
,

sacrificasimagen
,

calidad
o

rentabilidad? Misabuelos
vivieron la filoxera

[ plagaproducidapor
uninsecto

, parásitode la vid
, que

arrasócosechas
a

finalesdelsigloXIX
y

principiosdelXX
]

. Detrásdeungran
vinohayhistoriasdepenuria . En
nuestrosectorpuedehaberglamour , pero
tambiénhaymuchosacrificio . Si mi
abuela

, quefuequienfundó la

bodega
vendiendovino

a
nivellocal

y

sin
medios

,

vieracómohemos
evolucionado sesorprendería , perotambién lo

haría al verqueseguimosrespetando
la tradicióndenuestrosantepasados.
Nomesorprende cuando a la mínima
secierran losnegocios ,

esporque
sólosebusca rentabilidad

,

nohay
cariño . Nosepuedecerrarempresas a la

ligera.
P . Esoparecequenosucedeen

Haro
,

dondehayunabuenamuestra
debodegascentenarias.

R
. Esunazonadonde el vinoes

negocio , perotambiénesalgomás . Mis
padressiemprehanllevadounavida
nodegrandeslujos ;

la genteaquíes
humilde

, haymuchaclasemedia
y

la

riquezaestámuyrepartida . Haymás

`Laproliferación
debodegassupone
la vulgarización
deunoficio
milenaria . Sehan

planteadobodegas
a

cortoplazo
y

esodeteriora
el mercado

"

de20.000viticultoresquevivendeeste
negocio y pasa , porejemplo , que el

gerente
y

el obrerovivenen el mismo
edificio.

P
.
Anteshablabadehumildad

,

¿podríanpecarde lo contrario?
R . NoestáennuestroADN . Nonos

creemosnadade lo quehacemos
,

todos
losariosnosponemoscomometaque
tenemosquemejorar_todolo que
realizamos . SóloproducimosenRioja ,

a

pesardequehemos tenidoofertaspara
hacervinoenotraszonas

y
ganarmás

dinero . Haymuchoporhaceraúnen
estaregión . Riojaes la

tierradelosmil
vinos

,

dice el enólogoMiguelÁngelde

Gregorio . Todavíapodemosdarmuchas
sorpresas . Porejemplo ,

nuncaseha
dado el máximopotencial a la uva
mazuelo

,

asíquenosquedanmuchascosas
poraprender y pordescubrir.

P

¿Innovarconsisteeneso?
R . Nosé si sepuedellamarasí

,

se
tratademejorar el proceso y

el cono
cimientoqueyatenemos

,

es ir másallá.
Hacemosensayos ,

todo lo probamos.
Porejemplo ,

todoslosviernes hacemos
catasanónimas mezclandovinosde
otraszonas . Nosponemos a prueba
constantemente e intentamostener
nuestroproductomuycontrolado . No
queremosperdercalidad.

" Lacrisis
va a poner
ordenen
el sector "

LasbodegasdeMugaen
Haroseasientansobreuna
antigua fábricadejabones ,

propiedadde la familia
LópezdeHeredia . Sus
cimientos sostienenmásde
200añosdehistoria
empresarial

y

debatallas libradas.
Y

ahora
,

como a
la mayoría

delossectores
empresariales

,

lesestásalpicando la

crisiseconómica
, aunque

JorgeMugareconoceque
todavía tienenunaválvula
deescapeenlas
exportaciones .

" Cuantomáscaroesun
vino

,

másaceptacióntiene
en el exterior

,

sobre todoen
tintos . Esmásfácilcompetir
en el mercadoextranjeroen
gamas altasqueenbajas

"

.

Esoptimistaencuanto al

momentoeconómico
,

"

porqueva a ponerorden
,

vaa

eliminardelmercado a

quiennotienepasiónpor el

vino
,

a quiensólobusca
rentabilidades elevadasenpoco
tiempo

"

.
Y creequeva a

favorecer a quieneshayan
invertidoensumarca

y

no
defrauden al consumidor.
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